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Vie q'udtidienne.'/:\ la rentrée, les offres affluent. Quel titre choisir ?
Comment ne pas transformer ce plaisir en obligation.

Temoignages

Alexandre, 36 ans, pére de trois en-
fants : « G'est un budget énorme.
Alors on préfére acheter de temps en
‘temps, en kiosque, des magazines
qui leur plaisent. On les feuillette en-
semble. C'est fou comme la presse
.jeunesse explique bien, notamment,

I'actualité | Mes enfants aiment me voir
lire leurjournal, ils ont impression que
c'est pas qu'un truc pour tout-pelit. »

Elisa, 8 ans : = Cet élé, j'ai adoré lire
Julie. Comme le magazine de ma
mére, ca parle de plein de choses 18-
servees rien qu'aux filles. Je vourlrais
le lire sur ma tablette. »

Jules, 12 ans @ « Je suis abonna da-
puis daux ans & Mon quoticlien. C'ast
ma grand-mere qui me I'a oflfaert,
Méme si je ne e lis pas lous Ins jours,
comme v'a das arliclas qui explicuant
plein de choses, ca paal ma servir
mame plusinure semaines apras, -

Valerie PARLAN.

“« |l faut coller aux centres d'intérét des enfants »

Décryptage

Brigitte Biza-
lion, déléguée
générale
marketing

du Syndicat
des editeurs
de la presse .
magazine.

9 millions de lecteurs
La presse reéservée aux (ecieurs
de 1 a 19 ans ne cesse de croitre.
« GC'est une presse dynamique,
bien installée, explique Brigitte Bi-
zalion, deélégueée générale mar-
keting du” Syndicat des éditeurs
de la presse magazine. Elle se régé-
.nére. conslamment pour s’adapter
aux attentes des jeunes lecteurs. »
A coté des titres historiques comme
Jaime lire, Okapi ou le Journal de Mi-
ckey (80 ans I'an dernier), une cin-
quantaine de nouveaux titres voient le
jour chaque année.

Lequel choisir ?
Réponse difficile : prés de BOD titres.
existent. « Il est lmportant de col-
“ler.aux centres d'intérét de I'enfant
pour introduire la lecture d'un maga-
zine dans son quotidien. »
L'abonner & un quotidien d'infor-
mation, c'est tentant. Mais s'il est
- passionngé par le sport, la science, le
bricolage, il sera plus sensible a des
pages ne lui parlant que de son hob-
by. Et si votre fille préfere un mag’ girly

ou ¢a papote entre copines a un mag’
d’histoire, pourquoi pas ?

Tester avant d’abonner

Aidez votre enfant a choisir son maga-
zine. Avant de contracter un abonne-
ment, pourquoi ne pas l'inviter a foui-
ner dans une maison de la presse ou
un kiosque et « le laisser feuvilleter ce
qui existe ». Acheler des exemplaires
de différents litres.

Autre lieu pour l'aider a faire son
choix, la bibliolheque municipale ou
le CDI de son établissement. « Ne pas
hésiter a demander aussi conseil
a d'autres parents et aux ensei-
gnants. » Souvent, les journaux pro-
posent des abonnements « test » sur
un mois ou deux, profitez-en.

Un budget

Le panier moyen par famille cde
la presse jeunesse est élevé : 9 €
par mois. Acheler un magazine ou
s'abonner est un investissement. Sou-
vent, cette lecture est offerte en ca-
deau de Noél ou d'anniversaire par
des grands-parents, des parrains ou
marraines.

Lire ensemble
« Lire un magazine, c'est d'abord
se faire plaisir. C'est un divertisse-
ment, pas une obligation. Donc si
les adulles remarquent un désinté-
rét, pourquoi ne pas les inviter a lire
ensemble le magazine 7 »

Autre asluce, classer les numéros
pour les ressortir plus lard. Des exem-
plairas peuvent, par exemple, élre

emporlas Iors fl'vn Irajet en voiline
on servir cdl'ocoupation dans nne salle
dallenia.

En mode tablelle

Las jeunas sont de plus an plus sen-
sibles a la lecture numeéricpue @ ainsi,
31 % des 1-6 ans ulilisenl quoticlien-
nement une lablelle et 38 % deas 13-
19 ans. L'abonnament papier peul
élre facilemeant ramplace par une ver-
sion sur tablelle ou smartphone.

Que d'atouls !

Selon tne alude du Synclical des edli-
lewrs dle la prasae magazine, la leciure
da ces lilres apporle de la confiance
an soi, devaloppe 1a conceniralion,
permel de se tenir informa, apprendd
a mieux e connailie... Les filles entre
7 et 12 ans =sont celles qui lisent Ia
plus da magazines, 81 % an lisent au
moins un. Le sila lapreasejennesse.r
parmal dao connaibie Ins principau fi-
lres.




